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Previsioni crescita maggiori paesi

i :g:mm # o Stati Uniti
" e Japn " +2,1°/0 (‘|‘2.3o/0 nE|

2013; 2,7 nel 2014)
0 | 0

; Lo, ¢ o~ Area Euro

~-0.5% (-0.1% nel
2013; 1,3 nel 2014)

4 o Giappone

W +1.6% (+0.7% nel
;' 2013; 0,8 nel 2014)
A -14

N [ A R AR A SRR 4
um 2009 M0 il iy 2 2014B




170

150

140

130

120

110

100

Source: CPB.

World merchandise trade
CPB indicator of world merchandise trade, 2001 = 100

180

170

180

150

140

130

120

110

100



TREND DI CRESCITA DEI PIL REALI (in %):
PAESI EMERGENTI E PAESI OCSE
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Source: OECD Economic Outlook 92 database.



CRESCITA dei CETI MEDI
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(1) Calculated using purchase power parity exchange rates.
Source: Citi Investment Research & Analysis report "Global Growth Generators,” February 2011 and Pricewaterhouse Coopers, "UK
Economic Outlook,” November 2009.




| PRINCIPALI MERCATI DI CONSUMO MONDIALI Grafico 10
(quote sul mercato mondiale; per cento : miliardi di dollari reali USA in PPP)
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Fonte: elaborazioni su dati EIU.



PIL pro capite

Table 6: Relative GDP per capita levels
in PPP terms (US = 100)

2009 2030 2050
..... s . ... 100 = 100 100
..... Japan 07X 78 .79,
..... Germany V9 ... 8o ..82
..... oK. ... ®s, 83 87
..... Fram¢e ===~ 76 79 ... .83
..... Italy 7 74 74
..... Camada =~~~ 84 =83 = 83
..... Chima =~~~ 14 33 45
..... Imdia 7 A5 28
..... Brazil =~ =~~~ 022 31 .41
..... Rassia === 42 67 74
..... Ilmdomnesia ==~~~ o 16 = 22
..... Mexico =~ 31 43 b4
Tuarkey 30 43 57

Source: World Bank, PwC model estimates for 2o50
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PESO DELLITALIANELL'ECONOMIA MONDIALE - 2011
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Export market performance of selected euro area countries
Index 2004 = 100
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Note: Export performance refers to the ratio of the growth in country’s export volumes relative to growth in that
country's export markets.

Source: OECD Economic Outlook 92 database.



GRADO DI APERTURA - 11 Grafico 2

(rapporto tra scambi di beni e servizi e Pil a prezzi 2005)
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Fonte: elaborazioni su dati Eurostat.



INDICE DI FRAMMENTAZIONE

INTERNAZIONALE della PRODUZIONE
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ESPORTAZIONI VERSO LE ECONOMIE EMERGENTI
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SALDO COMMERCIALE DELL’'ITALIA NEI CONFRONTI Grafico 12

DI GRUPPI DI ECONOMIE EMERGENTI(*)
( per cento del Pil)

1,0

D,5 . — T . = = = " .
GID _‘h%
05 TN

1,0

19

'2.[] I I I I I I I | I I I | I
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

ASIA Cal EG = = EUR === America Lafina ====MENA === 5AF

(*) Per definizione gruppi vedi Legenda alla Tavola 2.
Fonte: elaborazioni su dati UN-COMTRADE.



Collocazione internazionale dell’ltalia:
alcuni punti di forza

» Solidi vantaggi competitivi nei settori del ‘made
in Italy’

» Forte competitivita dei comparti di meccanica
strumentale

+» Elevata attivita innovativa di natura ‘tacita’ e
‘informale'

» Preminenza internazionale di numerosi distretti
industriali e sistemi locali produttivi

% Un gruppo crescente di imprese medio-grandi con
forte proiezione internazionale



INDICI DI SPECIALIZZAZIONE COMMERCIALE NETTA Grafico 8
DELL’INDUSTRIA MANIFATTURIERA ITALIANA
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Fonte: elaborazioni su dati OCSE-STAN.




L'IMPORTANZA CRESCENTE
DEI SERVIZI ALLE IMPRESE

Produttivita del lavoro (VA/ULA, % totale economia 2010)
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Fonte: computo su dati Istat di Contabilita Nazionale

Fonte: ISTAT,2012



Le imprese e |'internazionalizzazione

» Le imprese devono puntare sul nuovo ciclo
internazionale e investire piu risorse finanziarie e
manageriali sull‘internazionalizzazione in entrambe
le direzioni vs estero e dall’estero

» Il ruolo chiave delle reti e dei servizi alla produzione
e internazionalizzazione

» Aggiornare gli strumenti specifici a sostegno
dell’internazionalizzazione sia attiva che passiva

» Sviluppare monitoraggio e valutazione delle misure
e interventi realizzati
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