['c@AocBihkBtdre ithliXnS yelcdmhdcio mbinbidleA | men y S

Specidlizaazion e;ccopapetitivita @ dinanmiche

Il made inltaly Y=ScbmmO20Y o SENIOA 2
dei prodotti agroalimentari

Roberto Henke (Inea)

Gruppo di lavoro:
A. Carbone (Universita della Tuscia), A. Finizia (Ismea),
A. F. Pozzolo (Universita del Molise), R. Henke (Inea)

Workshopdel Gruppo 2013

Roma,13 dicembre 2012



Indice glgllapresentazione

V Definizionedi Maden Italy agroalimentare

V[ QA YL} NBI I Mable: in Italy nel commercio
agroalimentareitalianocont QS & i S N2

V' Prodotti e clienti del Made in Italy.

V Comportamentispecificidi alcuni comparti rilevanti del
Madein Italy

U Approfondimento attraverso alcuni indicatori:
distanzg VMU, indici di sophistication elasticita
delle esportazioni

V Considerazionconclusive



Identificazione dielmaderintaly agroalimentare ||\EA

V Riferimento a prodotti che riguardano la dieta
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produzioni«tipiche» del nostro Paese

V Puoessereidentificato attraversoi saldicommercialied il
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Volume e che aggregande 700 voci originali della banca
dati Comtrade(HS6).
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Nel 2010/11. il made in Saldo Normalizzato (E-1)/(E+1)*100
Italy rappresenta il 70% Principali prodotti di esportazioni nel
circa del totale delle 2010/11:
esportazioni italiane. vini (in bottiglia), pasta, salse e condimenti,

pelati e conserve di pomodoro, «mele, pere
e kiwi».



QualdhediettagjiiiossuMadeniitaly mEA

ISTITUTO NAZIONALE
DI ECONOMIA AGRARIA

2010/11
VINI <2 LT
o _ _ _ Stati Uniti 1.058,8
Primi 5 prodotti del Made intaly agroalimentare Germania 886,2
Regno Unito 551,3
) d ,
201012011  Quota% 2010/11 Quota cum 2010/1: conada 5o 2
ni PASTA
vini <2it 43923 11,7 11,7 Soa 3555
pasta 17444 4,6 16,3 Francia 243,1
) . Regno Unito 217.,9
salse, condimenti ecc. 1.707 2 45 20,8 Stati Uniti 166,9
. . . Giappone 109,6
pelati e conserve di pomodori 1675, 44 25,3 SALSE, CONDIMENTI, EC
mele, kiwi e pere 1.468,1 39 29,2 cermania 150 2
i Regno Unito 149,8
Totale Made !n ltaly 26.816,5 71,2 71,2 At 1551
Totale agroalimentare 37.6489 100,0 100,0 Spagna 104,7
PELATI E CONS. DI POMOL
Germania 336,0
Regno Unito 290,0
i i i i Francia 163,9
Prime 5 destinazioni => Giappone a3
Stati Uniti 81,6
MELE, KIWI E PERE
Germania 480,5
Spagna 151,8
Francia 85,8
Federazione Russa 64,4

Regno Unito 59,9




Desiinaztonididé \Nviaden italy

Forte concentrazionedelle esportazionidel madein Italy AA: i primi
20 clienti acquistano quasi il 90% del totale. I primi 5 clienti
(GermaniaFrancia,USA RegnouUnito e Svizzeraarrivano al 56%.

Partner meno importanti ma in crescita e «distanti». Russia,
Giappone,Canadae Cina Aumento anche del peso dei nuovi Stati

membriRSt f Q! 9
Indicedi distanza D,;; = E d*X,,/X,

Totale agroalimentare Totale Made in Italy

1996/97 221.79¢ 255.53¢
2000/01 235.514 263.192
2005/06 240.341 269.852
2010/11 231.816 261.732
2010/11-1996/97 18 2
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Indice di prezzorelativo (IPR) Rapportotra i VMU delle esportazioni
italiane del madein Italy e i VMU delle importazioni complessivedel
Paesinostri acquirentidal Mondo.

Un valore R S f f>CQlIsth ad indicare che il VMU delle esportazioni
italiane di un dato bene e superiore rispetto a quelli medi delle
esportazionideglialtri Paesisuglistessimercati.

V Maggiorpotere di mercatodelle impreseesportatriciitaliane;

V Maggiore qualita dei prodotti italiani rispetto a quella degli altri
Paesi

Allo stessomodo puo essere spiegatoun andamentocrescente

Per la maggior parte dei 30 prodotti del made in lItaly, il livello e
iIntorno a1 eil trend e positivo, conqualcheapparenteeccezion.

(n.b. prezzi importazioni sono comprensivi dei costi di trasporto e
assicurazioniguestoinfluenzat QA Y RA OSHYO
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Pastacevwhiao ceampatament anemali? IhEﬂ
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Pastae vino (in bottiglia) sembranocomportarsiin modo anomalo rispetto
alla conoscenzadi questi comparti e della loro perfomance necessarioun
approfondimento merceologico che ha evidenziato comportamenti e
strategie specifichee differenziate.

Nel casodel VINQ crescitadegli scambidi vino sfusochef Q L tialcditd\pler
fare fronte alla crisi economica Cio ha consentito alle imprese italiane di
mantenereinalterati i flussidi commercioin termini di volumi e di fatturato.
Italia (e Spagna)pratica prezzipiu bassiancheper i vini di qualita rispetto ad
altri esportatori (Franciae altri non europei).

Nel caso della PASTA posizione d RSt f Qduill ndrcati
Internazionali Altri esportatori collocan olto diversi (noodles
ecc). Se si escludono questi esportatori, il VMU del prodotto «pasta»
coincidepraticamenteconquelloR S f f Q LQL [aélgiéhthle esportazioni
a secondadel mercatoin cui si va a collocare Fenomenidi delocalizzazione
(USA Grecia)




